INTENTION EDUCATIVE :
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‘ Amener I'éléve a faire preuve de sens critique, éthique et esthétique a I'égard des médias et a produire ‘

\des documents médiatiques respectant les droits individuels et collectifs.

/

L’éducation aux médias, c’est...

L’éducaﬁon aux médias est une

approche pédccr]qogique jUi re-
joint I'intention éducative du do-
maine général de formation
« Médias » du programme de for-
mation de I'école québécoise
dont l'objectif est d’amener
I'éléve a faire preuve de sens cri-
tique, éthique et esthétique a
I'égard des médias et a produire
des documents médiatiques res-
pectant les droits individuels et
collectifs. le Québec s’inscrit
ainsi dans un courant mondial
qui reprend un certain essor de-
puis quelques années dans les
pays industrialisés.

l'éducation aux médias permet &
I'éléve de développer des outils d"éva-
luation de la qualité d'une information,
de repérer sa source et d'étre mieux
averti face aux séductions de la rhétori-
uve médiatique. Elle donne les moyens
ae connaitre les mécanismes qui prési-
dent & la priorisation et au choix d'une
information par rapport & d’autres ou
qui expliquent le sir;nce d’un ou de plu-
sieurs médias sur certaines réalités. Elle
permet d’apprendre comment les infor-
mations sont le résultat d’une construc-
tion et qu’elles ne représentent jamais
rien d’autre qu’un regard, un point de
vue, aussi ri(j1e et bien exprimé soitil,
sur une réalité.

L'éducation aux médias offre les
moyens d’interpréter tous les genres
d’informations @briquées avec les lan-
gages de |'écriture, de I'image et du
son. Elle offre des moyens de travailler
sur la maniére dont les productions
médiatiques sont diffusées et sur les
modalités de leur réception. Elle favo-
rise I'expression sur les idées, les va-
leurs et les points de vues que ces pro-
ductions Véﬁiculent. Elle offre & chaque
individu les moyens d’enrichir ses ex-
périences personnelles avec les médias
et elle contribue & accroitre la respon-

sabilité des membres de la société ci-
vile a I'égard des divers enjeux que
posent les médias.

La démarche pédagogique

e Comprendre les messages médiati-
ves par la maitrise d'une méthode
‘analyse des contenus;

® Se connaitre comme récepteur de con-
tenu (consommateur, citoyen, auditeur,
internaute, téléspectateur, destinataire,
efc.) afin de pouvoir choisir et gérer
consciemment son exposition médiati-
que;

e Evaluer et gérer la place de |'univers
médiatique dans ses activités de loisirs
et d’apprentissage par rapport a celles
d’autres activités;

* Reconnaitre le principe de « non-rans-
parence des médias » en examinant la
maniére dont ils sy prennent pour cons-
truire et diffuser leurs « re-présentations »
et comment celles<i sont percues et in-
terprétées par les publics.

L’éducation aux médias c’est

analyser la construction des in-
formations médiatiques par un tro-
vail d’analyse critique impliquant sept
champs d'investigation :
Les représentations : Ce champ per-
met de développer un esprit critique par
rapport au réeret a sa représentation
par la compréhension des processus de
construction de la « réalité médiatique »
et de comprendre quel est le sens des
informations.

Les publics : Ce champ indique @ qui
les informations sont destinées.

Les types de messages, les lan-
gages, les technologies : Ces trois
champs informent sur certains aspects
plus techniques de la construction des
informations.

Les producteurs : Ce champ fournit
des indications sur la source de I'infor-

mation (qui est |'auteur et le producteur
des informations).

L’esthétique : Ce champ permet de
poser un jugement sur la qualité du mes-
sage.

L’éducation aux médias c’est
s’exprimer avec les médias

C'est s’approprier les codes néces-
saires et maitriser les éléments créateurs
de sens, notamment les technologies et
les techniques de communication. C'est
savoir produire et créer ses propres
messages en recourant aux processus
de construction médiatique.

L’éducation aux médias c’est
s’exprimer sur les médias

C’est apprendre aux éléves a per-
cevoir les dimensions socio-économi-
ves des médias et leur pouvoir d'in-
ﬂuence sociopolitique sur les compor-
tements individuels et sociaux pour étre
en mesure & leur tour d'influencer les
contenus et d'intervenir dans |'univers
médiatique par la connaissance des
moyens d’intervention.

Prendre ses responsabilités de ci-
toyen et de consommateur dans le
monde des médias, c’est prendre cons-
cience que vivre avec les médias c'est
exigeant. Cela comporte la responsa-
bilité de s’observer dans ses usages et
dans la réception des messages, de s'in-
former sur les médias, de diversifier ses
sources et de « savoir lire entre les li-
gnes » les informations.v
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